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� Gewerbliche Betriebe (≥ 10 Betten) 156 €

� Privatvermieter (< 10 Betten) 80 €

� Tages- und Dauercamping, Reisemobilisten 31 €

� Verwandten- und Bekanntenbesuche 27 €

� Tagesgäste 27 €

Wirtschaftsfaktor: rund 220.000 Vollzeitstellen 
und ca. 13,7 Mrd. Euro Bruttoumsätze im Jahr.

Quelle: HMWEVL, Tourismus in Hessen 2018 – Zahlen und Fakten

Durchschnittliche Ausgaben der Tages- und Über-
nachtungsgäste pro Gast/Tag 2018 (ohne Ausgaben für Transport) 

Wirtschaftsfaktor Tourismus in Hessen

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader
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Wirtschaftsfaktor Tourismus im GießenerLand

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Quelle: Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden 
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Übernachtungen in gew. Beherbergungsbetrieben im Reg.-Bez. Gießen 
Entwicklung 2012 zu 2017 in Prozent

Übernachtungen Landkreise im Reg.-Bez. Gießen

2012 2017
Landkreis Gießen 420.191 486.529

Lahn-Dill-Kreis 438.002 505.610

Limburg-Weilburg 581.788 556.604

Marburg-Biedenkopf 618.507 687.453

Vogelsbergkreis 488.819 538.738
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Quelle: Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden 
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Übernachtungen von Gästen in gew. 
Beherbergungsbetrieben ≥ 10 Betten

Übernachtungen 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Anzahl 420.191 435.547 452.497 452.180 474.154 486.529

Prozent 100% 104% 108% 108% 113% 116%

Wirtschaftsfaktor Tourismus im GießenerLand

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader
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Quelle: Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden 
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Ankünfte und Übernachtungen von 2000 bis 2017 im GießenerLand

Ankünfte Übernachtungen

Linear (Ankünfte) Linear (Übernachtungen)

Wirtschaftsfaktor Tourismus im GießenerLand

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader
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Bei der Berechnung Tourismusinduziertem Einkommen wurde für das Lahntal ermittelter Tagessatz von 
113,65 € (2005 = 75,20€) pro Übernachtungsgast und 26,50 € pro Tagesgast verwendet.

Quelle: Berechnung der wirtschaftlichen Kennziffern mittels Statistischer Daten vom Hessischen Statistischen Landesamt,
dem Deutschen Wirtschaftswissenschaftlichen Institut für Fremdenverkehr, den Berechnungsdaten des Lahntal Tourismus 
Verband sowie eigenen Erhebungen. 

Landkreis Gießen 2005 2010 2017

Übernachtungsgäste gew. 

Betriebe mit ≥ 10 Betten
362.725 413.028 486.529

Übernachtungsgäste insgesamt 389.297 460.551 549.893

Anzahl Privatvermieter (z.B. 

FeWo) mit < 10 Betten
52 93 124

Anteil der Gäste bei Privat-

vermietern in Prozent
6,8 % 10,3 % 11,5 %

Tagesgäste (berechnet) 3.191.980 3.634.646 4.573.373

Tourismusinduziertes 

Einkommen in Euro
29.718.139 € 38.800.192 € 47.943.018 €

in Prozent 100 % 130% 161%

Tourismusbedingte Arbeitsplätze 

(berechnet)
1.650 2.155 2.662

Wirtschaftsfaktor Tourismus im GießenerLand
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Tourismusförderung Landkreis Gießen

Finanzielles Engagement 2017

Destinationen

Mitgliedsbeitrag Lahntal Tourismus Verband (LTV) 33.435 €

LTV: Marketinganteil Lahnwanderweg u. Zentrales Wegemanagement 6.872 €

LTV: Anteil Markenentwicklungsprozess (Sonderzahlung) 7.500 €

LTV: Anteil Messestand ITB Berlin 1.700 €

LTV: DEHOGA Klassifizierung Hotels 646 €

Mitgliedsbeitrag Region Vogelsberg Touristik 26.000 €

GießenerLand
Marketing/Öffentlichkeitsarbeit (Print und Internet) 12.220 €

Infrastruktur (z.B. Zertifizierung KRP) 2.940 €

Vertrieb und Prospektlagerung 2.550 €

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader
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Überregional wird das GießenerLand über die Tourismus 
Verbände der Destinationen Lahntal und Vogelsberg
vermarktet. 

Zuarbeiten und Mitarbeit der regionalen Touristiker zu 
verschiedenen Projekten auf der Destinationsebene sind 
dazu Voraussetzung.  

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten - Überregional
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� Touristiker Ausschuss der Destination Lahntal.

� AG Lahnwanderweg Marketing ( Beratung und 
Durchführung verschiedener regionaler und über-
regionaler Projekte).

� AG Lahntalradweg (ADFC-Zertifizierung Lahntalradweg, 
Marketing).

� Zuarbeiten zu den Lahntal Publikationen und ggf. 
Presseanfragen.

� Mitarbeit beim Markenprozess.

� Vertriebsorganisation (LTV-Mitgliedkommunen des LK-GI).

� AG zur Entwicklung der Destination Vogelsberg bzgl. des 
Tourismuspolitischen Handlungsrahmen Hessen.

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten - Überregional
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Lahntal: Erste Ergebnisse der Markenentwicklung 

� Print-Produkte im neuen Layout

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten - Überregional
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Lahntal: Erste Ergebnisse der Markenentwicklung 

� Neues Print-Produkte 

Das DIN A4 Magazin erscheint 2-4 Mal im 
Jahr mit jeweils anderen Themen und 
ersetzt den Prospekt „Burgen und 
Schlösser“ und „Eine romantische Reise“.

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten - Überregional
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Lahntal: AG Marketing Lahnwanderweg

� Print-Produkt: Pocketguide, Beteiligung a. d. Faltkarte Lahntal „Wandern“
� Pressemeldungen, Werbeanzeigen, Fotoshootings.
� Journalistenbetreuung
� Coupon Anzeigen 2017 in 8 verschiedenen Zeitschriften (z.B. Apotheken 

Umschau, Reiseteil der TZ Rhein-Neckar, FAZ). 
� Online-Aktivitäten:  Homepage, Facebook, Wander-Blog Lahntastisch und 

Outdooractive
� Messebeteiligung am LTV-Messestand (z.B. 10 Tage Hessentag)
� Werbeartikel (Trinkflasche, Brotbox, Postkarten, Aufkleber, Pflastersets, Multibeutel, Pins)

� Zentrales Wegemanagement: Wegekataster, Beschwerdemanagement.
� Vorbereitung und Organisation der Zertifizierung des Lahnwanderwegs.
� Verbesserung der Infrastruktur 2018: Stempelkästen, Klebemarkierung 

statt Sprühmarkierung.
� Organisation der jährlichen überregionalen Wegepatentreffen.
� Veranstaltungen nach Bedarf in den Landkreisen z.B. 5 Jahre            

LAWA in 2017.

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten - Überregional
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� Beispiel:  Coupon Werbung, 2017 in 8 verschiedenen Zeitschriften.

Ergebnis: über 2.300 Prospektanfragen

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten - Überregional

Lahntal: AG Marketing Lahnwanderweg
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� Beispiel: Anzeigen, Presseartikel und Anschub Kooperationen z.B. 
Pauschalangebot von Wikinger Reisen 

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Gießener Allgemeine: Freitag, 
10. August 2018

Lahntal: AG Marketing Lahnwanderweg

Unsere Aktivitäten - Überregional
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� Infrastruktur 2018: 19 Stempelkästen am Lahnwanderweg auf 
der 290 km Strecke sowie 12 Stempelpunkte bei Tourist-
Informationen. 

StempelpassStempelkasten Lahnwanderweg

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Lahntal: AG Marketing Lahnwanderweg

Unsere Aktivitäten - Überregional
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� Infrastruktur 2018: Sprühmarkierungen werden durch                     
Alu-Träger mit Aufkleber ersetzt. 

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Vorteile
� Arbeitserleichterung für die 

Wegepaten;
� besser Sichtbarkeit;
� einfacher zu erneuern;
� Baukleber ersetzt Sprühfarbe 

und Nägel  � eine 
Maßnahme die von Hessen 
Forst befürwortet wird.

Lahntal: AG Marketing Lahnwanderweg

Unsere Aktivitäten - Überregional



Seite 18Thema:Landkreis Gießen

� Unterstützung und Zuarbeit bezogen auf die Freizeit-
Angebote im GießenerLand zum überregionalen Marketing 
der Destination Lahntal (Print, Internet, Anzeigen, 
Journalistenreisen, Fotoshootings u.a.).

� Regionales Marketing: GießenerLand Printprodukte und 
Internetseiten, Pressearbeit sowie Gästeanfragen und nach 
Bedarf Messebeteiligung und Veranstaltungsorganisation.

� Kooperationen bzw. Vernetzung der Akteure, die sich im 
Bereich „Tourismusförderung im Landkreis Gießen“ 
engagieren.

� Verbesserung der touristischen Infrastruktur und 
regionales Wegemanagement der Qualitätswege.

� Vertriebsorganisation (Kommunen, Gäste, 
Beherbergungsbetriebe, Tourist-Info und Messen).

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional
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Marketing
Überarbeitung und Nachdruck der Wanderkarte 
zum Kelten-Römer-Pfad.

Von 08.2016 bis 10.2017 wurden 10.000 
Exemplare ausgegeben.

Nachdruck
Oktober 2017: 10.000 Exemplare 

Kosten und Kostenteilung 2017
845,50 € Landkreis Gießen 

845,50 € Touristik-Kooperation GleibergerLand

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional
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Marketing
Nachdruck der Radrouten-Karte GießenerLand.

Von 08.2016 bis 04.2018 wurden 
16.000 Radrouten-Karten ausgegeben.

Nachdruck
Mai 2018: 20.000 Exemplare 

Kosten
0,087 € pro Exemplar

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional
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Marketing

Überarbeitung des Freizeitportals GießenerLand.

� Neu: Layout, Struktur, Fotos, Texte

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional
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Marketing

Überarbeitung des Freizeitportals GießenerLand.
� Beispiel 01: Bilder Lightbox für max. 100 Fotos auf der Startseite 

und den Rubriken: Wandern und Radeln.

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional



Seite 23Thema:Landkreis Gießen

Marketing

Überarbeitung des Freizeitportals GießenerLand.
� Beispiel 02: Darstellung der Broschüren „Sehenswertes“ und 

„Museen“ mit Flipbook zum Lesen und blättern am Bildschirm.

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional
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Touristische Infrastruktur 

Aufwertung der Kulturtafel in Linden-Leihgestern, 2018

Die Parkbank wurde von der 
gemeinnützig Westeifel Werke 
GmbH der Lebenshilfe Bitburg 
erstellt.

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional
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Touristische Infrastruktur 
� Klebemarkierung statt Sprühmarkierungen 2018 am Kelten-

Römer-Pfad.

Die Tourismusförderung des 
Landkreises Gießen hat die 
Wegepaten des KRP mit einer 
Erstausstattung für die 
Klebemarkierung ausgestattet.

Im Vorfeld fand ein regionales 
Wegepatentreffen in Biebertal statt, 
an dem u.a. auch über die 
Handhabung der neuen 
Klebemarkierung informiert wurde.

Unsere Aktivitäten  - Regional



Seite 26Thema:Landkreis Gießen

Touristische Infrastruktur 

Überregional geplant und regional umgesetzt: Stempelstellen 
E8 und E9 am Lahnwanderweg.

Altenberg, Lollar-
Odenhausen

Unterhalb der Burg 
Gleiberg, Wettenberg

Etappen-Stempel

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional



Seite 27Thema:Landkreis Gießen

Visualisierung des Weltkulturerbe Limes im GießenerLand. 

Ein Gemeinschaftsprojekt des Denkmalschutzes und der Tourismus-
förderung des Landkreis Gießen.

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional
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Visualisierung des Weltkulturerbe Limes im GießenerLand. 

Phase 1: Vorstellung der Projektidee
Die Projektidee wurde zunächst den Bürgermeistern der 
Kommunen Langgöns, Linden, Pohlheim, Lich und 
Hungen und dann in einer erweiterten Runde den TÖB 
sowie den regionalen Limes Vereinen vorgestellt.

Phase 2: Konzepterstellung 
Die Konzepterstellung erfolgt durch einen 
Landschaftsarchitekten. Die Kosten übernehmen das 
Landesamt für Denkmalpflege Hessen und der Landkreis 
Gießen jeweils zur Hälfte.

Phase 3: Bauphase, Bauüberwachung und Bauabnahme
Zur Kostenreduzierung ist geplant, auf der Grundlage des 
Konzepts in 2019 Fördergelder zu beantragen. 
Der Verein Region GießenerLand hat dazu bereits seine 
Unterstützung signalisiert.

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional
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Messestand auf der Seniorenmesse in Gießen. 

Gemeinsam mit dem FD Soziales und Senioren wurde auf 
der Seniorenmesse über Freizeitangebote und allgemeine 
Angebote des Landkreises für Senioren/innen informiert.

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional
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Kooperationen und Vernetzung
� Kommunen im Landkreis Gießen

� Touristische AG Lumdatal (Mitarbeit: Nordkreis-
Tourismuskonzeption)

� Touristik Kooperation Gleiberger Land

� Verein Region GießenerLand 

� Hessen Forst

� Verbund mittelhessischer Museen

� Evangelische Kirche: AG Römer, Residenzen, 
Reformatoren

� Einzelne Akteure

� Tourist-Information Gießen

� InfoCenter Hochschule und Stadt

� Kreis-Volkshochschule 

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader

Unsere Aktivitäten  - Regional
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Tourismusförderung GießenerLand

� Kontinuierlich: Zuarbeit Destinationen, Vertrieb, 
Gästeanfragen, Pflege Internetportal(e), regionales 
Wegemanagement LAWA und KR, Mitarbeite in 
verschiedenen, die Tourismusförderung betreffenden 
Arbeitsgruppen.

� Nachzertifizierung: Lahnwanderweg und Lahntalradweg.  

� Umsetzung der Visualisierung des Weltkulturerbes 
Limes.

� Überarbeitung der Publikation „Sehenswertes im 
GießenerLand“.

� Bearbeitung des Themas Wandern

Ausblick 2019

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Tourismusbericht 2017-2018, Stand: 31.10.2018, Heike Bader


